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RESUMO

Este estudo de caso teve como objetivo principal analisar a importancia da Feira da
Agricultura Familiar do municipio de Coimbra- MG para os (as) feirantes, destacando suas
contribuigdes para o fortalecimento da agricultura familiar e dos circuitos curtos de
comercializa¢do. Buscou apresentar o historico e a forma sociecondmico dos(as) feirantes, a
diversidade produtiva e as praticas de manejo, identificar os canais de comercializagdao
utilizados e a importancia da feira para o escoamento da producdo, apresentar as politicas
publicas acessadas pelos(as) feirantes e analisar as principais vantagens e desafios
relacionados a participacdo dos(as) feirantes em relagdo a feira. A abordagem utilizada neste
estudo de caso foi a quali-qualitativa, realizado por meio da aplicacdo de questionario
estruturados a 15 feirantes e uma entrevista com a aplicagao do questiondrio ao feirante que
foi considerado o lider do grupo. Os resultados evidenciam que a feira desempenha papel
relevante na geragdo e complementacdo da renda, na valorizagdo da produgdo local, no
fortalecimento das relacdes de cooperagdo entre os(as) feirantes e na aproximagdo entre
produtores(as) e consumidores(as). Verificou-se ainda, a predominancia da participagdo
feminina, a diversidade de produtos comercializados e a utilizacdo de diferentes canais de
venda, além do acesso a politicas publicas voltadas a agricultura familiar. Entretanto, também
foram identificados desafios relacionados a infraestrutura, as condi¢des climaticas, ao
transporte , a sazonalidade da produgdo e a limitagdo da renda obtida por parte dos(as)
feirantes. Conclui-se que a Feira de Agricultura Familiar de Coimbra-MG constitui um
importante papel no fortalecimento da agricultura familiar ao desenvolver beneficios

econdOmicos, sociais, culturais e ambientais para os(as) agricultores(as) familiares.

Palavras-chave: Agricultura familiar, Feira da Agricultura Familiar, Circuito Curtos de

Comercializagao.
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1. INTRODUCAO

A agricultura familiar ocupa um papel importante na producdo agricola brasileira,
sendo responsavel por grande parte dos alimentos produzidos e consumidos no pais. Além
disso, desempenha fungdes estratégicas relacionadas a seguranga alimentar, a geracdo de
trabalho e renda e a preserva¢dao ambiental (Bezerra; Schlindwein, 2017).

Nesse contexto, as feiras da agricultura familiar constituem importantes espacos de
comercializacao direta entre os(as) produtores(as) e os(as) consumidores(as), impulsionando
préaticas sustentaveis e contribuindo para o fortalecimento das economias locais (Santos et al.,
2014). A comercializacdo direta também apresenta beneficios ambientais, uma vez que reduz
os impactos ambientais, como as emissdes de gases de efeito estufa associadas as cadeias
convencionais de producao e distribui¢do de alimentos (Chifolleau; Prévost, 2012; Amaral;
Silva; Sousa, 2024).

Em contrapartida, a comercializacdo de produtos agricolas em circuitos longos, nos
quais as mercadorias percorrem grandes distancias até chegar aos(as) consumidores(as),
resulta em significativas emissoes de gases de efeito estufa, agravando problemas ambientais,
como as mudangas climaticas (Assad; Almeida, 2004). Ademais, esse modelo pode contribuir
para a geracdo de desigualdades sociais e economicas, favorecendo grandes intermedidrios
em detrimento dos(as) agricultores(as) familiares. Soma-se a isso o aumento da geracao de
residuos solidos, principalmente aqueles provenientes de embalagens descartaveis utilizadas
ao longo da cadeia de comercializa¢do (Romeiro, 2012).

Para os(as) consumidores(as), os Circuitos Curtos de Comercializagdo (CCC), como
as feiras, garantem acesso a alimentos frescos, sauddveis e de qualidade, além de
proporcionar informacgdes transparentes sobre a origem dos produtos e precos mais acessiveis
(Amaral, 2020). J4 para os(as) produtores(as), esse modelo pode eliminar a dependéncia de
intermediarios, valorizando o trabalho local e promovendo a geracdo de renda (Bernardo;
Ramos, 2016).

Nesse sentido, os CCC configuram-se como uma alternativa capaz de promover
beneficios ambientais significativos, incluindo a redu¢do das emissdes de dioxido de carbono
(CO») associadas ao transporte de mercadorias, o incentivo a adogdo de praticas produtivas

sustentdveis e a diminuigdo dos impactos ambientais sobre os ecossistemas locais (Assad;



Almeida, 2004; Santos et al., 2014).

As feiras da agricultura familiar, enquanto vinculadas aos circuitos curtos de
comercializa¢do, ndo apenas contribuem para a sustentabilidade ambiental e o fortalecimento
das economias locais, mas também produzem impactos sociais, culturais € econdmicos nos
locais onde estdo inseridas. Ademais, torna-se pertinente analisar, de forma mais
aprofundada, como essas dinamicas se materializam em contextos especificos.

Este trabalho tem como objetivo geral analisar a importancia da Feira da Agricultura
Familiar do municipio de Coimbra-MG para os(as) feirantes. Como objetivos especificos,
busca apresentar o historico da feira e sua forma de organizagdo; caracterizar o perfil
socioecondmico dos(as) feirantes, a diversidade produtiva e as praticas de manejo; identificar
os canais de comercializacdo acessados pelos(as) feirantes e a importancia da feira para a
comercializacdo de seus produtos; apresentar as politicas publicas acessadas pelos(as)
feirantes; e analisar as principais vantagens e os desafios da feira.

Esta pesquisa integra o projeto “Agroecologia e Sistemas Alimentares Localizados:
Inovacoes Sociais na Construcao de Circuitos Curtos de Comercializacdo”, desenvolvido
pela Incubadora Tecnologica de Cooperativas Populares da Universidade Federal de Vicosa
(ITCP-UFV) e pelo Grupo de Pesquisa Economia Solidaria, Sistemas Agroalimentares e
Agroecologia (GESSA), com financiamento da FAPEMIG, no periodo de 2022 a 2026, em
sete municipios da Zona da Mata Mineira. O projeto analisou dez experiéncias, envolvendo
feirantes, liderancas e consumidores(as), com foco nas diferentes dinamicas de
comercializa¢do e organizacao dos sistemas agroalimentares locais.

Este Trabalho de Conclusdo de Curso (TCC) apresenta um estudo de caso da Feira da
Agricultura Familiar de Coimbra/MG, realizado a partir dos dados coletados no ambito desse
projeto. O interesse pela tematica surgiu durante a disciplina ERU 308 — Economia
Solidaria II, cursada no primeiro semestre de 2024, a partir das discussdes em sala de aula e

das atividades de campo.



REFERENCIAL TEORICO

2.1 Agricultura Familiar e Circuito Curto de comercializacao (CCC)

A agricultura familiar é caracterizada pela producdo agricola realizada em pequenas
propriedades rurais, nas quais predomina a utilizagdo da mao de obra do ntcleo familiar. Por
meio dessa atividade, os(as) agricultores(as) buscam melhorar suas condi¢cdes de vida e
contribuir para o desenvolvimento de suas comunidades (Brasil, 2006; Bernardo; Ramos,
2016).

No Brasil, o reconhecimento da importancia da agricultura familiar teve um marco
significativo em 1996, com a criagdo de politicas publicas e instituicdes voltadas ao
fortalecimento desse modelo de produgao.

Posteriormente, em 2006, foi sancionada a Lei da Agricultura Familiar (Lei n°
11.326), que reconheceu oficialmente essa categoria produtiva e estabeleceu conceitos,
principios e instrumentos para a formulacdo de politicas publicas voltadas a agricultura
familiar e aos empreendimentos rurais familiares. Segundo essa legislagcdo, considera-se
agricultor(a) familiar aquele(a) que exerce atividades no meio rural com base,
predominantemente, no trabalho da propria familia (Brasil, 2006).

Esse reconhecimento também ganhou projecao internacional. Em razado da relevancia
da agricultura familiar para a producdo de alimentos e o desenvolvimento sustentavel, a
Organiza¢ao das Nagdes Unidas (ONU) declarou 2014 como o Ano Internacional da
Agricultura Familiar, destacando o papel essencial das familias agricultoras na erradicacao
da fome, na promoc¢ao da seguranca alimentar e na preservagdo dos recursos naturais. Nesse
contexto, Bernardo e Ramos (2016) ressaltam que a sustentabilidade tornou-se um requisito
fundamental para garantir o fortalecimento e a continuidade desse modelo produtivo.

A importancia da agricultura familiar também pode ser observada por meio dos dados
do Censo Agropecuario de 2017 (IBGE, 2019), que indicam que 77% dos estabelecimentos
agropecuarios brasileiros pertencem a agricultura familiar. Embora ocupem apenas 23% da
area rural do pais, esses estabelecimentos respondem por 23% do Valor Bruto da Produgao
Agropecuaria e empregam aproximadamente 10,1 milhdes de pessoas, o equivalente a 67%
da mdo de obra ocupada no campo. Esses dados evidenciam a expressiva relevincia

econdmica e social da agricultura familiar no contexto brasileiro.
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Entre os principais mecanismos de fortalecimento desse segmento destacam-se os

Circuitos Curtos de Comercializacdo (CCC), especialmente as feiras da agricultura familiar.
De acordo com Santos et al. (2014), as feiras constituem espagos privilegiados para a
comercializacdo de produtos frescos e agroecologicos, frequentemente produzidos com
menor impacto ambiental.

Além da dimensdo econdmica, as feiras também desempenham importantes fungdes
sociais e culturais. Conforme destaca Sabourin (2007), a venda direta fortalece os vinculos
entre produtores(as) e consumidores(as), refor¢a a identidade rural e valoriza os alimentos
locais, preservando conhecimentos, praticas e tradi¢des das comunidades.

Nesse contexto, os Circuitos Curtos de Comercializagdo tém ganhado destaque nos
ultimos anos em razdo da crescente preocupag¢dao com a sustentabilidade e da busca por uma
alimentacdo mais saudavel, local e de qualidade (Amaral, 2020). Uma de suas principais
vantagens ¢ a redu¢do ou eliminagdo dos intermedidrios, que frequentemente representam
parcela significativa do preco final dos produtos. Dessa forma, o(a) produtor(a) amplia sua
margem de renda, enquanto o(a) consumidor(a) tem acesso a alimentos a pregos mais justos.
Segundo Chifolleau e Prévost (2012), o CCC promove uma relagdo mais direta entre
produtores(as) e consumidores(as), favorecendo negociagdes mais transparentes, fortalecendo
relagdes de confianca e valorizando o trabalho rural e a producao local.

Além dos beneficios econdmicos € sociais, 0s circuitos curtos apresentam importantes
vantagens ambientais. Com menos etapas nas cadeias de producdao e distribuigdo, esse
modelo reduz o consumo de energia, as distancias percorridas no transporte de mercadorias e
a utilizagdo de embalagens, contribuindo para a diminui¢do da pegada de carbono dos
alimentos comercializados.

Nesse sentido, Amaral, Silva e Sousa (2024) afirmam que os CCC constituem uma
alternativa capaz de promover a agricultura sustentavel, ao incentivar praticas produtivas
menos dependentes de insumos externos e fortalecer sistemas de producdo organicos e

agroecologicos.
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Outro aspecto relevante refere-se ao fortalecimento da identidade territorial e a

preservagdo das culturas rurais. A interagdo direta entre produtores(as) e consumidores(as)
possibilita o reconhecimento da origem, da qualidade e da identidade dos produtos,
valorizando tradi¢des, saberes e a diversidade regional. Amaral et al. (2020) destacam que os
CCC fortalecem as economias rurais a0 mesmo tempo em que preservam as caracteristicas
culturais das comunidades. Dessa forma, esse modelo pode ser compreendido como uma
alternativa ao sistema agroindustrial convencional, ao resgatar formas tradicionais de
comercializa¢do ¢ consumo.

Entretanto, apesar de seus inumeros beneficios, a implementacdo e a expansdo dos
Circuitos Curtos de Comercializacdo ainda enfrentam desafios. Segundo Goodman (2017),
aspectos relacionados a infraestrutura, a logistica de distribuicdo e a formalizagdo das
relagdes comerciais podem limitar o desenvolvimento desse modelo. Assim, sua consolidacao
depende da atuacdo articulada entre governos, organizacdes da sociedade civil e
produtores(as), com o objetivo de superar esses obstaculos e criar condi¢des favoraveis para

uma comercializa¢do mais direta, justa e sustentavel.

3. METODOLOGIA

Este trabalho consiste em um estudo de caso realizado no municipio de Coimbra,
Minas Gerais, com foco na Feira da Agricultura Familiar. A pesquisa esta vinculada ao
projeto '"Agroecologia e Sistemas Alimentares Localizados: Inovac¢des Sociais na
Construcdo de Circuitos Curtos de Comercializaciao', desenvolvido pela Incubadora
Tecnoldgica de Cooperativas Populares (ITCP) e financiado pela Fundacdo de Amparo a
Pesquisa do Estado de Minas Gerais (FAPEMIG). O estudo foi aprovado pelo Comité de
Etica em Pesquisa com Seres Humanos (CEP) da Universidade Federal de Vigosa (UFV),
conforme Parecer Consubstanciado n°® 6.760.478.

O trabalho adota uma abordagem quanti-qualitativa, caracterizada pela capacidade de
explorar e compreender, em profundidade, os fendmenos relacionados a dindmica da Feira da
Agricultura Familiar de Coimbra-MG.

A coleta de dados foi realizada por meio de questiondrios estruturados, que
possibilitam a aplicagdo de perguntas previamente elaboradas, facilitando a abordagem

dos(as) participantes. Os roteiros utilizados foram elaborados no ambito do projeto
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""Agroecologia e Sistemas Alimentares Localizados: Inovagdes Sociais na Construcgio de

Circuitos Curtos de Comercializa¢do" e empregados nesta pesquisa para identificar
aspectos positivos e negativos da feira sob a perspectiva dos(as) feirantes. A entrevista com a
lideranga, que também era feirante, foi gravada mediante sua autorizagdo, assegurando a
integridade e a fidelidade das informacdes coletadas.

As entrevistas foram realizadas em 6 de dezembro de 2024, durante a realizagdo da
feira, previamente agendada com a lideranca e autorizada pelos(as) feirantes. Em cada
barraca entrevistada, foi apresentado e assinado um Termo de Consentimento Livre e
Esclarecido (TCLE), tanto pelos 15 feirantes quanto pela lideranga. As entrevistas tiveram
duracdo média de 20 a 40 minutos e foram conduzidas de forma individual. A coleta de dados
contou, ainda, com o apoio de cinco estudantes da Universidade Federal de Vigosa (UFV),
que auxiliaram na realizagdo das entrevistas junto aos participantes da pesquisa.

O roteiro de entrevista aplicado aos(as) feirantes foi composto por 57 perguntas,
abrangendo dados pessoais, dimensdo cultural (sociocultural), aspectos socioecondmicos,
questdes especificas destinadas aos(as) agricultores(as), artesdos(as) e produtores(as) de
alimentos processados, além das dimensdes socioambiental e de género. Ja o roteiro
destinado a lideranga da feira contemplou questdes relacionadas aos dados pessoais, a
dimensdo organizacional (sociopolitica), a dimensdo cultural (sociocultural e
socioecondmica) e a dimensdao material (socioecoldgica). Ao todo, participaram da pesquisa

15 feirantes, de ambos os sexos, com idades entre 24 € 74 anos.

4 RESULTADOS

Nessa etapa, serdo apresentados os resultados obtidos com a aplicacdo dos
questionarios aos feirantes e com a realizacdo da entrevista a lideranca da feira, buscando

relaciona-los e analisa-los a luz do referencial teorico discutido nas se¢des anteriores.

4.1 Historico da Feira de Agricultura Familiar de Coimbra- MG

A Feira da Agricultura Familiar do municipio de Coimbra, em Minas Gerais, ¢ um

exemplo concreto de estratégia territorial de fortalecimento da agricultura familiar. Sua

origem remonta aos anos 2000 e acompanha o movimento nacional de organizagdo dos(as)
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agricultores(as) familiares em torno da comercializagdo direta, com o objetivo de escoar a

produgdo excedente, reduzir a dependéncia dos atravessadores e alcancar maior valorizagao
do trabalho rural.

Durante a pandemia, houve uma interrup¢ao no funcionamento da feira. Apds esse
periodo, as atividades foram retomadas sob uma nova administragao, implementada em 2023
por iniciativa da Prefeitura Municipal de Coimbra-MG, em parceria com a Empresa de
Assisténcia Técnica e Extensao Rural (Emater).

A feira é realizada semanalmente, as sextas-feiras, das 16h as 22h, na Praga Arthur
Bernardes, e conta com 17 feirantes que comercializam diversos produtos da agricultura
familiar, contribuindo para a geragdo de renda e o fortalecimento da comercializacdo local.

A 1institucionalizacao da feira também foi impulsionada pela Lei n® 11.326/2006, que
reconheceu formalmente a agricultura familiar e criou condigdes legais para a elaboragao de
politicas publicas especificas. Ou seja, programas como o Programa de Aquisicdo de
Alimentos (PAA) e o Programa Nacional de Alimentacdo Escolar (PNAE), que priorizam a
compra de alimentos oriundos da agricultura familiar, contribuiram diretamente para o
fortalecimento dessas iniciativas. Conforme aponta Silva (2021), essas politicas ampliaram
significativamente o acesso dos agricultores(as) familiares aos mercados institucionais e
fortaleceram sua articulacao com feiras locais.

A Feira de Agricultura Familiar de Coimbra reflete a articulacdo entre diferentes
atores sociais (produtores, consumidores, poder publico e instituicdes de apoio técnico) e
representa uma resposta concreta aos desafios enfrentados pelas familias agricultoras na
geracdo de renda, na manutengdo de praticas agroecologicas e na constru¢do de uma

economia local mais justa e inclusiva.
4.2 Perfil dos Feirantes

Observa-se uma expressiva predomindncia feminina entre os feirantes, como
demonstra a Figura 1. Do total de participantes, 12 (80% dos feirantes) sdo mulheres e apenas
3 (20% dos feirantes) sao homens, evidenciando, assim, o papel central das mulheres na

condugdo das atividades produtivas e comerciais dessas feiras.

Figura 1 — Distribuicao dos feirantes por género
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Fonte: Elaboragao propria com base nos dados da pesquisa.

A presenca feminina nas feiras também pode ser interpretada como uma forma de
resisténcia e de autonomia econdmica. Para Siliprandi (2015), as mulheres, ao participarem
de circuitos curtos de comercializagdo, como as feiras, conquistam maior reconhecimento
social, acesso a renda propria e protagonismo nas decisdes familiares e comunitarias. Além
disso, exercem fungdes estratégicas que vao além da produgdo, envolvendo também
atividades relacionadas ao planejamento, ao atendimento ao publico e a articulagio com
politicas publicas.

Estudos, como o de Niederle et al. (2020), mostram que as mulheres feirantes tendem
a incorporar praticas mais sustentaveis na producdo, a valorizar o cuidado com a satde
dos(as) consumidores(as) e a promover maior diversidade de alimentos ofertados. Nesse
contexto, a feira ndo se configura apenas como um espaco de comercializagdo, mas também
de troca de saberes, de construgao de redes de solidariedade e de fortalecimento da identidade
dos(as) agricultores(as).

No caso da Feira de Coimbra, a predominancia feminina pode estar associada a
diversos fatores, incluindo a divisdo sexual do trabalho no meio rural, a migracdo masculina
em busca de empregos urbanos e o maior engajamento das mulheres em atividades de
geracdo de renda compativeis com a rotina familiar. Essa configuracdo reforca, ainda, a
importancia de se pensar politicas publicas de apoio a agricultura familiar com recorte de

género, considerando as especificidades das necessidades das agricultoras, especialmente no
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que se refere ao acesso a terra, ao crédito, a assisténcia técnica e aos equipamentos de

produgdo.

A Figura 2 apresenta a estrutura etaria dos(as) feirantes de Coimbra. Essa distribui¢ao
indica que had uma maior concentragdo de feirantes nas faixas de 30 a 40 anos ¢ de 50 a 60
anos, sugerindo uma predominancia de pessoas em idade produtiva consolidada. A presenga
significativa de participantes acima de 60 anos também evidencia o papel da feira como

espaco de inclusdo econdmica para trabalhadores mais velhos.

Figura 2 — Distribui¢@o Etaria dos Feirantes de Coimbra-MG

Acima de 60 anos _
0 1 2 3 4 5 6

Fonte: Elaboragdo propria com base nos dados da pesquisa (2025).

A faixa entre 30 e 60 anos concentra a maior parte dos agricultores familiares e
feirantes no Brasil, conforme apontado pelo Censo Agropecuario (IBGE, 2017). Isso ocorre
porque essa ¢ a faixa etaria em que ha maior acimulo de experiéncia produtiva, estabilidade
familiar e conhecimento sobre praticas de cultivo e comercializagdo.

Segundo Guanziroli et al. (2013), essa faixa etaria representa o nucleo ativo da
agricultura familiar, pois reline pessoas que ja& consolidaram seu papel nas unidades
produtivas, muitas vezes assumindo a lideranga dos empreendimentos familiares. H4 um
processo continuo de envelhecimento da populagdo rural no Brasil, impulsionado pelo éxodo
rural de jovens. Com isso, muitos idosos permanecem na atividade agricola mesmo apos a
idade considerada "ativa" por necessidade econdmica ou por vinculo identitario com a terra.

A Figura 3 apresenta a distribui¢do por raga/etnia dos(as) feirantes atuantes na Feira
de Agricultura Familiar de Coimbra-MG, revelando que a maioria se autodeclara branca (10

respondentes), seguida por parda (3) e preta (2). Essa composicido ¢ relevante para
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compreender as dindmicas de acesso aos espagos produtivos € comerciais no meio rural, bem

como as persistentes desigualdades raciais no Brasil.

Figura 3 — Raga/etnia dos Feirantes de Coimbra-MG

12

10

| . .
0
Branca Parda Preta

Fonte: Elaboragao propria com base nos dados da pesquisa.(2025)

Segundo dados do Censo Agropecuario ¢ do IBGE (2019), populagdes brancas
tendem a ser mais representadas entre os proprietarios de estabelecimentos rurais no Sudeste
do Brasil, enquanto populagdes negras e pardas sdo mais comuns entre os trabalhadores sem
terra ou em ocupagdes menos formalizadas. Isso decorre, em grande parte, de herancas da
estrutura fundiaria e das desigualdades historicas geradas pelo periodo colonial e
escravocrata, como discutido por Alves e Rocha (2010).

Coimbra-MG esta localizada na Zona da Mata mineira, uma regido com forte
presenca de propriedades familiares herdadas ao longo de gera¢des, muitas delas de familias
brancas. Isso pode explicar a predominancia racial observada, conforme discutido por
Oliveira (2018), que aponta para a persisténcia de estruturas sociais tradicionais e pouca
mobilidade racial nos territorios rurais mineiros.

A Figura 4 mostra a distribui¢do do grau de escolaridade entre os feirantes da Feira de
Agricultura Familiar de Coimbra-MG. Observa-se que a maior parte dos entrevistados possui
ensino fundamental completo e ensino fundamental incompleto, correspondendo a 20,0% (3

feirantes) em cada categoria. O mesmo percentual foi registrado para os entrevistados com
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ensino superior incompleto, também representando 20,0% (3 feirantes). Em seguida,

destacam-se os participantes com ensino médio completo e ensino médio incompleto, ambos
com 13,3% (2 feirantes). Por fim, 6,7% (1 feirante) declararam nao possuir instrucao formal e
outros 6,7% (1 feirante) afirmaram ter ensino superior completo.

Figura 4 — Grau de escolaridade
Grau de escolaridade

Ensino superior completo
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Fonte: Elaboragao propria com base nos dados da pesquisa (2025)

Esse padrao é coerente com o perfil da agricultura familiar brasileira, sobretudo em
municipios de pequeno porte no interior do pais. A baixa escolarizagcdo entre os agricultores
pode ser explicada por multiplos fatores historicos e estruturais. Segundo Schneider (2003), a
agricultura familiar no Brasil foi, por décadas, negligenciada pelas politicas publicas, o que
impactou diretamente o acesso a educag¢do nas areas rurais. A escassez de escolas, o
distanciamento fisico dos centros educacionais ¢ a necessidade de insercdo precoce no
trabalho agricola ainda hoje sdo desafios enfrentados por populagdes rurais (Souza; Perondi,

2019).



14

4.3 Organizac¢ao da Feira

A Figura 5 apresenta a percep¢ao dos feirantes sobre como sdo tomadas as decisdes
na feira de Coimbra. Observa-se que a grande maioria (12 feirantes, ou seja, 80%) afirmou
que as decisdes sdo realizadas coletivamente por todos, enquanto apenas 1 feirante
mencionou que apenas uma pessoa decide, outro mencionou que poucas pessoas decidem, e 1
nao respondeu.

Esse resultado reforga a presenga de uma gestdo participativa e democratica, na qual
os feirantes se reconhecem como protagonistas no processo de organizacao e deliberagdo. Tal
modelo de governanga coletiva esta em sintonia com a logica da agricultura familiar e das
economias solidarias, em que a cooperagao e a autogestdo sdo pilares para garantir a
permanéncia e a autonomia dos agricultores em seus territorios (Sabourin, 2007).

A predominancia da decisdo coletiva também pode ser compreendida pela propria
dindmica das feiras livres, que vao além do espago de comercializa¢ao, funcionando como
locais de convivéncia, negociagdo e construgdo conjunta de regras. Como destacam Azevedo
e Pelicioni (2012), as feiras sdo igualmente arenas sociais, capazes de promover vinculos
comunitarios e incentivar a participagdo social, fortalecendo praticas democraticas.

Na feira de Coimbra, portanto, evidencia-se um modelo de organizagdo horizontal, em
que as demandas sao compartilhadas e os rumos da feira sdo definidos conjuntamente. Esse
tipo de pratica contribui para minimizar conflitos internos, aumentar o senso de
pertencimento e reforcar a coesdo social do grupo.

Contudo, a existéncia de respostas que apontam para decisdes centralizadas, ainda que
em minoria (1 feirante para "apenas uma pessoa" e 1 para "poucas pessoas"), pode indicar
percepcdes divergentes sobre os processos de governanga, ou até situacdes especificas em
que determinadas liderangas assumem papel mais ativo nas deliberagdes.

Assim, os dados demonstram que a feira de Coimbra ndo se restringe a um espago
econdmico, mas configura-se como um espago de organizacao social € comunitaria, no qual a
coletividade ¢ valorizada como estratégia de fortalecimento do grupo e de promog¢do do

desenvolvimento local (Grisa; Schneider, 2015).

Figura 5 — Percepgao dos feirantes acerca do processo de tomada de decisdes na feira
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Fonte: Elaboragdo propria com base nos dados da pesquisa (2025).

A Figura 5 apresenta a percepgdo dos feirantes sobre as relagdes entre os membros da
feira de Coimbra. Nota-se que a maioria dos entrevistados (12 feirantes) considera que as
relagdes sdo predominantemente cooperativas, enquanto apenas 3 percebem as relagdes como
individualistas.

Logo, esse resultado revela uma tendéncia de valorizagdo da cooperacdo e da
solidariedade dentro da feira, elementos centrais tanto para a sustentabilidade social quanto
econdmica desses espacos. Segundo Sabourin (2007), as sociedades rurais latino-americanas
historicamente desenvolvem formas de organizacao coletiva que fortalecem a autonomia dos
agricultores e criam condi¢des mais favoraveis para enfrentar os desafios socioecondmicos.

A predominancia da percepg¢do cooperativa também pode ser explicada pela natureza
das feiras livres, que, além de espacos de comercializa¢do, funcionam como locais de
convivéncia social e constru¢do comunitaria. Conforme destacam Azevedo e Pelicioni
(2012), esses ambientes favorecem a criagao de vinculos, estimulam praticas de solidariedade
e configuram arenas democraticas de troca e apoio mutuo.

Outro ponto relevante ¢ que essa dinamica de cooperagdo estd em consonancia com as
estratégias de fortalecimento da agricultura familiar e dos circuitos curtos de comercializacao,
nos quais a proximidade entre produtores e consumidores amplia a confianca e a valorizagao
de praticas sustentaveis (Santos et al., 2014; Silva, 2021).

Entretanto, a presenca de uma minoria que percebe as relacdes como individualistas

sugere que ainda podem existir tensdes ou disputas internas, comuns em contextos de
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convivéncia coletiva. Esses casos pontuais, no entanto, ndo parecem comprometer a visao

predominante de um espacgo pautado pela cooperacdo e pelo trabalho conjunto.
Assim, a 6 Figura demonstra que a feira de Coimbra se configura ndo apenas como
um espago econdmico, mas também como um espago social € comunitario, no qual a

cooperagao ¢ entendida como caminho para o fortalecimento da agricultura familiar .

Figura 6 — Percepcao dos feirantes acerca do comportamento individualista ou

cooperativo dos membros da feira
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Fonte: Elaboragdo propria com base nos dados da pesquisa (2025)

4.4 Diversidade Produtiva

Com o proposito de identificar e caracterizar o grupo de feirantes da Feira de
Agricultura Familiar de Coimbra, o questionario aplicado buscou explorar informagdes que
estabelecem relagdes entre os(as) agricultores(as) envolvendo os tipos de produtos, tempo de
participagdo na feira, dentre outros.

A Figura 7 apresenta a distribui¢do dos produtos produzidos pelos feirantes
participantes da pesquisa. Com base nas respostas obtidas, observa-se que os produtos mais
produzidos pelos feirantes sdo, majoritariamente, hortifrutis e alimentos processados. O
hortifruti foi mencionado em 7 das respostas, enquanto os alimentos processados apareceram
isoladamente ou combinados com outros produtos em 9 mengdes, sendo, portanto, os itens

mais recorrentes. Além disso, a categoria “Outros” foi citada 4 vezes, indicando uma
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variedade de produtos que ndo se enquadram nas categorias principais. Também foi

registrada uma mengdo a “Artesanatos”, demonstrando a presenca, ainda que pontual, de

atividades ndo alimenticias na feira analisada.

Figura 7 — Predominancia dos Produtos na Produgao Feirante
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Fonte: Elaboragao propria com base nos dados da pesquisa (2025).

Esses dados revelam a diversidade da producdo dos feirantes, com predominancia de
alimentos frescos e preparados, o que refor¢a o papel das feiras como espagos importantes
para a oferta de produtos alimenticios variados a populacdo. A elevada incidéncia de
hortifrutis estd associada a facilidade de cultivo em pequenas propriedades e a forte demanda
por alimentos in natura nos circuitos curtos de comercializag¢do. Ja os alimentos processados,
como conservas, bolos e paes, podem indicar estratégias de agregagcdo de valor a producao
agricola, aproveitamento de excedentes e fortalecimento do empreendedorismo rural.

O tempo de experiéncia dos feirantes realizando essas atividades ¢ bastante variado,
conforme mostra a figura 8. Dos 15 feirantes entrevistados, 6 atuam na atividade hé até 11
anos, representando a maior parcela da amostra. Esses resultados evidenciam a coexisténcia
de feirantes com diferentes tempos de experiéncia, indicando tanto a renovagdo quanto a

permanéncia de produtores na atividade.
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Figura 8 — Distribuicdo do Tempo de Atuagdo dos Feirantes (em anos)
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Fonte: Elaboragao propria com base nos dados da pesquisa (2025)

Fatores como sucessao familiar, estabilidade de renda, politicas publicas de incentivo
a agricultura familiar e apego ao modo de vida rural podem explicar a permanéncia dos mais
experientes. Ja entre os iniciantes, é possivel que a entrada na feira esteja relacionada a busca
por alternativas de sustento, inser¢do produtiva em contextos de vulnerabilidade ou incentivo
a diversificacdo da renda no meio rural. A composi¢ao heterogénea em termos de tempo de
atuagdo, portanto, reforca o carater dindmico e inclusivo das feiras como espacgos de

comercializacao e sociabilidade.

4.5 Praticas de Manejos

Na Feira de Agricultura Familiar de Coimbra-MG, a dimensao socioambiental revela
como os feirantes lidam com as praticas de producdo e manejo agricola, evidenciando tanto
os avangos quanto os desafios de se conciliar sustentabilidade, geragdo de renda e valorizacao
do territorio. Embora nem todos os agricultores estejam formalmente vinculados a sistemas
de certificagdo agroecologica, € perceptivel a presenga de praticas de producdo que buscam
reduzir o uso de insumos quimicos, aproveitar a sazonalidade das culturas e diversificar a
oferta de alimentos. Este cenario reflete a realidade de muitas feiras da agricultura familiar no

Brasil, onde a Agroecologia ¢ tanto um horizonte politico e social quanto uma pratica em
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construgdo (Santos et al., 2014; Bernardo; Ramos, 2016).

Os dados apontam que os produtores de Coimbra definem sua producgdo
principalmente com base em trés critérios: a sazonalidade das culturas, os habitos de
consumo das familias e a demanda observada junto aos clientes da feira. Essa logica reforca a
importincia dos CCCs, nos quais as relagdes de proximidade entre produtores(as) e
consumidores(as) possibilitam trocas de conhecimento sobre o qué, quando e quanto produzir

(Chiffoleau; Prevost, 2012; Amaral; Silva; Sousa, 2024).
4.6 Acesso a Politicas Publicas

A Figura 9 ilustra o percentual de feirantes que acessam ou ja acessaram alguma
politica publica. A maior parte dos entrevistados declarou ter acessado politicas publicas
classificadas como "Outros", representando 46% do total. Em seguida, as politicas especificas
como o PRONAF (Programa Nacional de Fortalecimento da Agricultura Familiar) e o Bolsa
Familia foram mencionadas por 23% dos feirantes cada uma. Além disso, uma parcela
menor, correspondente a 8%, declarou ter acessado simultaneamente o Bolsa Familia e outras
politicas publicas.

Figura 9 — Percentual dos feirantes que acessam ou ja acessaram alguma politica publica
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Fonte: Elaboragdo propria com base nos dados da pesquisa(2025).
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Essa distribuicdo revela que, embora uma parte significativa dos feirantes tenha

recorrido a politicas publicas especificas voltadas ao fortalecimento da agricultura familiar ou
a transferéncia de renda, ainda ha uma predominancia de acessos a outros tipos de politicas,
que nao foram detalhadas na pesquisa. Esse resultado pode indicar tanto a diversidade de
programas disponiveis quanto uma possivel lacuna na adesdo ou no conhecimento sobre
politicas publicas mais especificas por parte dos feirantes.

Sob essa perspectiva, a predominancia da categoria “Outros” como resposta mais
frequente no acesso a politicas publicas entre os feirantes pode ter diversas explicagdes
plausiveis. Uma das principais razdes pode estar relacionada a diversidade de programas
existentes que ndo sdo amplamente reconhecidos ou categorizados pelos beneficiarios como
PRONAF ou Bolsa Familia. Muitos feirantes podem acessar politicas municipais, estaduais
ou até iniciativas de cooperativas e ONGs, e, por ndo identificarem essas agdes como
politicas publicas formais ou federais, acabam agrupando-as na categoria “Outros”.

Outra possibilidade ¢ a falta de informacao e orientacdo adequada sobre os programas
governamentais disponiveis. Em contextos de baixa escolaridade ou acesso limitado a
servicos de extensao rural, os feirantes podem nao estar plenamente conscientes dos nomes,
objetivos ou requisitos formais de programas como o PRONAF. Assim, mesmo quando sdo
beneficidrios de alguma agdo publica, ndo conseguem nomed-la corretamente.

Além disso, pode haver dificuldades de acesso aos programas mais estruturados,
como o0 PRONAF e o Bolsa Familia, devido a barreiras burocraticas, exigéncias documentais,
ou auséncia de assisténcia técnica para auxiliar no processo. Nesses casos, os feirantes
acabam buscando alternativas mais informais ou menos exigentes, que também sdo
entendidas como politicas publicas, mas que ndo possuem o mesmo grau de formalizacao ou
visibilidade.

Por fim, é possivel que muitos feirantes estejam inseridos em uma logica de
informalidade ou economia popular, em que as politicas publicas mais amplamente
divulgadas ndo contemplam suas especificidades ou realidades locais. Isso pode gerar um
afastamento desses programas mais conhecidos e incentivar a adesdo a iniciativas locais
menos institucionalizadas, refor¢cando a categoria “Outros”.

Essas hipoteses revelam a importdncia de se investir em diagndsticos mais
aprofundados e agdes de comunicagdo, assisténcia técnica e desburocratizacao, de forma a

ampliar o acesso qualificado dos feirantes as politicas publicas e garantir que elas sejam
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efetivamente reconhecidas, compreendidas e utilizadas.

A Figura 10 apresenta o percentual dos feirantes que conseguem escoar ou vender sua
producdo na feira, dividido em intervalos de escoamento. Ele mostra a distribuicao dos
feirantes de acordo com o volume de sua producdo efetivamente comercializada nesse
espaco. Observa-se que a maior parte dos feirantes (5 deles) consegue escoar entre 0% e 25%
da sua produgdo na feira, indicando uma baixa eficacia desse canal de venda para boa parte
dos participantes. Outros 4 feirantes conseguem escoar entre 26% e 50%, e mais 4 situam-se
no intervalo de 51% a 75%. Apenas 2 feirantes conseguem vender entre 76% e 100% da sua
producao.

Esses dados indicam que, embora a feira seja uma alternativa de comercializagao,
ainda ¢ limitada para grande parte dos feirantes, visto que a maioria ndo consegue vender

mais do que metade da produgao.

Figura 10 — Percentual dos feirantes que conseguem escoar/vender sua produg¢ao na feira
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Fonte: Elaboragdo propria com base nos dados da pesquisa (2025)

Esses dados indicam que, embora a feira seja uma alternativa de comercializagao,
ainda ¢ limitada para grande parte dos feirantes, visto que a maioria ndo consegue vender

mais do que metade da produgao.
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Os dados obtidos revelam que a feira exerce impacto direto na dinamica produtiva de

parte significativa dos feirantes. Entre os 15 entrevistados, 53,3% (8 feirantes) afirmaram ter
precisado aumentar sua producdo em decorréncia da participacdo nesse espago de
comercializa¢do, enquanto 46,7% (7 feirantes) relataram ndo ter sentido essa necessidade.
Além disso, observou-se que 73,3% (11 feirantes) utilizam outros canais de comercializagdo
além da feira, ao passo que 26,7% (4 feirantes) dependem exclusivamente desse espaco para
escoar sua producdo. Esses resultados indicam que, embora a feira represente uma importante
oportunidade de comercializagdo, muitos produtores adotam estratégias diversificadas de
venda, buscando ampliar sua clientela e reduzir a dependéncia de um unico canal.

Entre os canais de comercializagdo mencionados, destaca-se o hortifrati, citado por
26,7% (4 feirantes), seguido pelas encomendas, com 20,0% (3 feirantes). Os demais canais
como lojas, feira, vendas on-line, entrega a domicilio, praca/eventos, eventos a beira de
estrada e praca de Vigosa foram mencionados por 6,7% (1 feirante) cada. Ressalta-se que
essa questdo permitia multiplas respostas, o que explica a soma das frequéncias ser superior
ao numero de feirantes que possuem outros canais de comercializagdo.. A seguir a figura 11

representando os canais de comercializacao dos feirantes.

Figura 11 — Canais de comercializagao dos feirantes
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Fonte: Elaboragdo propria com base nos dados da pesquisa (2025)
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A predominancia de entregas em “hortifriti” ou sacoldes pode ser explicada por sua

funcdo como intermedidrio direto entre o produtor € o consumidor final, permitindo o
escoamento de grandes volumes de produtos de forma regular e previsivel. Além disso, os
sacoloes tendem a ter uma demanda continua por alimentos frescos, o que gera seguranga
para o produtor.

O destaque da encomenda também ¢ significativo e pode indicar relagdes diretas entre
feirantes e consumidores, baseadas em confianca e fidelizacao. Esse canal reduz custos com
intermediagdo e permite maior previsibilidade na produgdo e na entrega.

Por outro lado, a presenca de canais mais pontuais, como eventos, pragas ¢ vendas
online, mostra a busca por estratégias complementares e adaptadas as diferentes
oportunidades de mercado. Esses canais podem ser Uteis principalmente para produtores que
atuam em menor escala ou que buscam nichos especificos.

Desta forma, a diversidade de canais revela a capacidade de adaptacdo dos feirantes
frente as limitacdes do mercado local e a sazonalidade da demanda, a0 mesmo tempo em que
reforga a importancia da feira como espago articulador, ainda que ndo exclusivo, das

atividades comerciais desses produtores.

4.7 Vantagens e Desafios da Participacdo na Feira de Coimbra

A participagao na Feira de Coimbra, localizada no estado de Minas Gerais, revela-se
como uma importante oportunidade de gera¢do de renda e fortalecimento econdmico para
produtores rurais, agricultores familiares, comerciantes ¢ pequenos empreendedores da
regido. Isso porque trata-se de um espaco de comercializagdo direta com o consumidor, onde
também se estabelecem relagdes de confianga, vinculos sociais e valorizagao da cultura ¢ da
producdo local. A andlise das respostas obtidas, por meio da aplicacdo de questionarios
aos(as) feirantes, permitiu compreender os principais beneficios e desafios associados a
participacdo nesse ambiente.

No que se refere as vantagens percebidas, os dados indicaram que a geragao de renda,
a divulgagdo dos produtos e o aumento da clientela sdo os aspectos mais destacados. Além
disso, muitos participantes apontaram a feira como um espago de fortalecimento do comércio

local e de incentivo a produ¢do continua. Abaixo, as percepgoes ilustradas na Figura 13,

apresentando o nimero de participantes que assinalaram cada uma das opcdes disponiveis
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(respostas multiplas).

Figura 13 — Vantagens percebidas pelos participantes da Feira de Coimbra

Fonte: Elaboragao propria com base nos dados da pesquisa (2025).

Como observa-se, a geracdo de renda ¢ apontada por um nimero expressivo de
participantes, o que destaca o papel da feira na sustentagdo econdmica de muitas familias. A
possibilidade de comercializacdo direta (28% dos entrevistados) permite aos feirantes
obterem margens mais favordveis de lucro ao evitar intermediarios. Enquanto que a
exposi¢ao frequente de seus produtos também contribui para a fidelizagdo dos consumidores
e o crescimento das vendas ao longo do tempo.

Paralelamente, diversos estudos na literatura confirmam os achados empiricos
observados na Feira de Coimbra, especialmente no que se refere as vantagens percebidas
como geracdo de renda, ampliacdo da clientela e valorizagdo do produto local. A eliminacao
de intermediérios, como apontado por Silveira et al. (2014), ¢ fator decisivo para o aumento
da renda dos feirantes e contribui para sua autonomia financeira.

Contudo, desafios importantes também foram relatados pelos(as) feirantes. Entre os
principais, destacam-se as dificuldades com transporte, a falta de infraestrutura adequada no
espaco da feira (como cobertura, energia elétrica e banheiros) e a variagdo no movimento de
clientes ao longo das semanas, especialmente em periodos de clima adverso ou concorréncia
com outros eventos locais. Essas limitacdes sdo sintetizadas na Figura 14, apresentando,
também, o nimero de feirantes que indicaram cada item como uma dificuldade enfrentada.
Entre os entrevistados, 40% apontaram o clima, a chuva e as condi¢des do tempo como a

principal dificuldade para participar da feira, enquanto 20% afirmaram ndo enfrentar qualquer
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problema ou obstaculo.

Além das questdes estruturais, os feirantes também apontaram como desafios a
conciliagdo entre a feira e outras atividades laborais, bem como a limitagdo na quantidade de
produtos oferecidos, especialmente por agricultores de menor porte. Ademais, a
irregularidade na producdo, motivada por fatores climdticos e sazonais, também foi
mencionada como entrave a continuidade da presenga na feira.

Diante disso, ¢ valido destacar que os desafios relatados também encontram respaldo
em estudos anteriores. Isto €, a precariedade da infraestrutura em feiras livres ¢ um tema

recorrente na literatura sobre mercados agroalimentares informais.

Figura 14 — Dificuldades relatadas pelos participantes da Feira de Coimbra
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Fonte: Elaboragdo propria com base nos dados da pesquisa (2025).

Portanto, a andlise revela que, embora existam obstaculos operacionais e estruturais,
os beneficios da participacdo na feira superam, em grande parte, os desafios enfrentados. A
feira configura-se como uma estratégia eficaz de valorizagdo da produgdo local, promocao da
seguranga alimentar e estimulo & economia regional. Logo, diante disso, politicas publicas
voltadas a melhoria da infraestrutura ¢ ao apoio técnico e logistico aos feirantes podem

ampliar os impactos positivos e garantir a sustentabilidade do evento ao longo do tempo.

4.8 Renda dos Feirantes

A Figura 15 apresenta a renda mensal proveniente da atividade exercida pelos
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feirantes. Observa-se que 7% dos entrevistados optaram por ndo responder, enquanto 93%

declararam obter uma renda mensal de até um salario minimo.

Figura 15 — Faixas de renda mensal provenientes da atividade exercida na feira
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Fonte: Elaboragao propria com base nos dados da pesquisa (2025)
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A Figura 16 apresenta o percentual de feirantes que responderam a seguinte
pergunta: “A atividade desenvolvida na feira ¢ a sua principal fonte de renda?”. Do total,

53% afirmaram que ndo, enquanto 53% responderam positivamente.

Figura 16 — Dependéncia da feira como principal fonte de renda
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Fonte: Elaboragao propria com base nos dados da pesquisa (2025).
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Os resultados evidenciam que a feira de Coimbra desempenha uma fungdo
socioeconomica relevante, mas com caracteristicas distintas entre os feirantes. Para grande
parte deles, a feira atua como uma atividade de complementacao de renda, permitindo somar
ganhos provenientes de outras ocupacdes formais ou informais. Essa diversificagdo pode ser
interpretada como uma estratégia de reducdo de riscos e incertezas econdmicas, ja que
depender exclusivamente de uma tUnica fonte de renda, sobretudo em um setor marcado por
sazonalidade e instabilidade de demanda, poderia comprometer a seguranca financeira das
familias.

Por outro lado, quase metade dos entrevistados afirmou que a feira constitui sua
principal fonte de sustento. No entanto, a renda auferida ¢ predominantemente baixa, limitada
a até um salario minimo, o que revela um cenario de vulnerabilidade socioeconomica. Tal
condicdo pode impactar negativamente a qualidade de vida desses(as) trabalhadores(as),
restringindo o acesso a bens e servigos essenciais, como saude, educagdo e moradia
adequada.

Essa realidade sugere que a feira, embora importante como espaco de geracdao de
renda, ndo se apresenta como atividade capaz de garantir, isoladamente, uma condi¢do
financeira satisfatoria para a maioria dos feirantes. Ao mesmo tempo, seu papel vai além do
aspecto econdmico, pois constitui também um espago de socializagdo, manutengdo de
tradi¢des ¢ fortalecimento da identidade cultural local.

Assim, pode-se concluir que a feira de Coimbra exerce uma dupla fun¢do: de um lado,
representa a Unica fonte de sobrevivéncia para parte dos feirantes, ainda que insuficiente em
termos de rendimento; de outro, funciona como atividade complementar e estratégica para
aqueles que possuem ocupacdes paralelas, contribuindo, assim para a diversificagdo das

fontes de renda e para a resiliéncia economica das familias.

5. CONCLUSAO

O presente estudo de caso da Feira de Agricultura Familiar de Coimbra-MG teve
como objetivo analisar a importancia da feira para os(as) feirantes. Os resultados demonstram
que a feira desempenha um papel relevante no fortalecimento da agricultura familiar e dos
circuitos curtos de comercializagcdo, constituindo um importante espaco de geracao e

completagdo de renda , comercializagdo da produgdo local, fortalecimento das relagdes
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sociais e valorizagdo da producdo dos(as) agricultores (as) familiares.

Em relagdo ao primeiro objetivo especifico verificou-se que a Feira da Agricultura
Familiar de Coimbra- MG possui uma trajetoria marcada pela atuacdo do poder publico e de
instituigdes de apoio, consolidando- se como espago de comercializacdo direta e de
fortalecimento da economia local. Sua organizacdo caracteriza- se pela participacdo coletiva
dos(as) feirantes na tomada de decisdes, evidenciando praticas na tomada de decisoes,
evidenciando praticas de cooperacao e gestdo participativa.

Quanto ao perfil dos(as) feirantes observou-se a predominancia da participagao
feminina, além da presenca de agricultores(as) com diferentes faixas etdria, niveis de
escolaridade e tempo de atuagdo na atividade. O estudo de caso, também evidenciou uma
producao diversificada, composta principalmente por hortifrutigranjeiros e alimentos
processados, sendo as praticas produtivas influenciadas pela sazonalidade, pela demanda dos
consumidores e pelos habitos alimentares da populagao local.

No que se refere aos canais de comercializacdo, constatou-se que, embora a feira
representa um importante espago de venda e a aproximagdao entre os produtores e
consumidores(as), a maioria dos(as) feirantes utilizam outros canais de comercializagdo para
complementar o escoamento da produgdo, demonstrando a necessidade de diversificar os
mercados para ampliar a renda e reduzir riscos econdmicos.

Em relacdo as politicas publicas, verificou-se que parte dos (as) feirantes acessa
programas voltados a agricultura familiar e a protecdo social, como por exemplo, o PRONAF
e o Bolsa Familia, além de outras politicas. Entretanto, os resultados indicam a necessidade
de ampliar o acesso a informagdes, a assisténcia técnica e as politicas publicas, favorecendo a
inclusdo de um maior nimero de agricultores(as)

Por fim, quanto as vantagens e aos desafios da participacao na feira, os resultados da
participagdo na feira, evidenciam que os principais beneficios estdo relacionados 4 geracao de
renda, a fidelizacdo da clientela, a valorizagdo da produgdo local e ao fortalecimento das
relagdes entre produtor(es) e consumidores( as). Em contrapartida, permanecem desafios
importantes, como as limitagcdes de infraestrutura, a dependéncia das condigdes climéticas, as
dificuldades de transporte, entre outros mencionados pelos feirantes.

Por tanto, a Feira de Agricultura familiar de Coimbra- MG constitui uma importante
estratégia de fortalecimento da agricultura familiar, promovendo impactos econdmicos,

sociais, culturais e ambientais positivos. Entretanto, para ampliar seus beneficios e garantir
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sua continuidade, torna-se funcionamento o fortalecimento das politicas publicas, dos

investimentos em infraestrutura, da assisténcia técnica e das agdes de apoio a
comercializacao de trabalho e de geracao de renda para os(as) agricultores (as) familiares.
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